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 چکیده  

زمینه شناسایی  شهروندان،  زندگی  و  معیشت  بر  تورم  تأثیرگذاری  و  اهمیت  به  توجه  و  با  تورم  ایجاد  های 

اجتماعی، همواره مورد توجه و اهمیت برای محققان بوده  های اقتصادی و  بررسی روابط تورم با سایر مؤلفه

شود، ضریب اهمیت است. ضریب اهمیت هایی که همیشه با نرخ تورم مطرح و بررسی می است. یکی از مؤلفه

می صرف  کالا  آن  برای  که  است  خانوار  هزینه  از  نسبتی  کالا،  سایر  هر  همانند  نیز  اهمیت  ضریب  شود. 

سلیقه، شاخص )شهری/روستایی(،  خانوارها  زندگی  محل  جمله  از  متعددی  عوامل  از  متأثر  اقتصادی،  های 

می جغرافیایی  شرایط  و  مصرف  با  فرهنگ  تورم  نرخ  همبستگی  رابطه  تا  شده  تلاش  نوشتار  این  در  باشد. 

اهمیت، در بخش های مختلف کالاها و خدمات مصرفی خانوارها سنجیده شود و مشخص ها و گروهضریب 

گروه کدام  گروهگردد  همچنین  دارند.  معکوس  رابطه  کدام  و  مستقیم  رابطه  تورم  نرخ  با  کالایی  های  های 

 کالایی که نرخ تورم و ضریب اهمیت آنها با هم رابطه ندارند )و یا رابطه آنها اندک است( نیز مشخص شود.

 

 نرخ تورم، ضریب اهمیت و ضریب همبستگی واژگان کلیدی: 
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 مقدمه 

تأثیر تورم تقریباً در تمام  .  سرعت افزایش قیمت کالاها و خدمات استهای اصلی اقتصاد است که نشانگر  نرخ تورم یکی از شاخص 

انداز شده را با گذشت زمان از بین  های پسکننده است زیرا ارزش و قدرت خرید پولشود، تورم امری نگرانها احساس میزمینه 

 .بردمی

خروج    ، ۹2و    ۹۱  های در سال رکود تورمی    ، ۸۶ها در سال  ثری مانند هدفمند کردن یارانهؤهای بزرگ و مدر دو دهه اخیر تکانه   

از برجام در سال   سازی  مردمی،  ۱400گیری بیماری کرونا در سال  اوج،  ۹۸افزایش سه برابری قیمت بنزین در سال    ،۹7آمریکا 

نموده و جهش  شدید  ، نرخ تورم کشور را دستخوش تغییرات  ۱404ها در سال  و نظام کارآمدسازی یارانه  ۱40۱ها در سال  یارانه

های اخیر، گرانی )تورم( به بزرگترین مشکل اقتصاد کشور تبدیل  ؛ به نحوی که در سالتورم در کل کشور را در پی داشته است

 شده است. 

این       اینکه  به  روند تغییرات تورم ، در سراسر کشور به صورت یکسان  هاتکانهبا توجه  ماهیت کلی  بنابراین در  اجرا شده است، 

هایی  های کوچکتر، تفاوتدر بخش  هاتغییرات نرخ تورم استان  با این حال روند.  های مختلف شباهت و همسویی وجود دارداستان 

 .  با هم دارند

ها متفاوت است و بعضی در جهت کاهش تورم و برخی در  تغییرات نرخ تورم به عوامل مختلفی وابسته است. اثرات این مؤلفه   

 گذارند.راستای افزایش تورم اثر می

مؤلفه     قرار میمهمترین  تورم مورد مطالعه  نرخ  کنار  به  ای که در  یا  اهمیت کالاها و خدمات مصرفی خانوارها«  گیرد »ضریب 

قیمت افزایش  اگر  که  است  ضروری  نکته  این  بیان  موضوع  اهمیت  تشریح  برای  است.  اهمیت«  »ضریب  در  اختصار  استان   2ها 

شود که نرخ تورم این دو استان با هم متفاوت  متفاوت دقیقاً یکسان و برابر باشد، تفاوت در ضریب اهمیت این دو استان باعث می

 باشد.  توان گفت در مطالعات این حوزه، »ضریب اهمیت« همزاد »تورم« میباشد. به نوعی می

ایران و مقایسه و بررسی آنها،     از اطلاعات موجود در سایت رسمی مرکز آمار  در این نوشتار نیز تلاش شده است تا با استفاده 

 های کالایی مختلف با ضریب اهمیت آنها بررسی و مشخص گردد. رابطه نرخ تورم گروه

 
 روش تحقیق 

 ضریب اهمیت کالاها و خدمات مصرفی:   

کالاها و خدمات مصرفی، سهم هر کالا یا    یمتدر شاخص قشود: »اهمیت« چنین تعریف میدر سایت مرکز آمار ایران، »ضریب  

به عبارت دیگر، ضریب اهمیت هر گروه    «خدمت، نسبت هزینه پرداختی خانوار، برای آن کالا یا خدمت به کل هزینه خانوار است.

 شود. کالایی، نشانگر نسبتی از هزینه خانوار است که برای آن گروه کالایی صرف می

-های تأثیرگذار، نسبت هزینههای مختلف و سایر مؤلفهها و تولیدات مناطق روستایی و شهری در استانبا توجه به تفاوت ظرفیت

استان در  روستانشینان  و  شهروندان  درآمد  هزینهکرد  تفاوت  نیست.  یکسان  مختلف،  جداول  های  در  روستاها،  و  شهرها  در  کرد 

 شود.  »ضریب اهمیت کالاها و خدمات مصرفی خانوارها« معلوم می

و گروه استان  تفکیک  به  را  و خدمات مصرفی خانوارها  اهمیت کالاها  ایران ضریب  آمار  ارائه میمرکز  کالایی  آخرین های  نماید. 

ها و تداوم  های اخیر و با افزایش شدید قیمتباشد. قطعاً در سال می   ۱400اطلاعات ضریب اهمیت، مربوط به سال پایه یعنی سال  

کرد شهروندان مؤثر بوده است. بدیهی است که در نتایج بعدی  تورم بالا، قدرت خرید مردم کاسته شده و این تغییر بر نحوه هزینه

 تر بیشتر خواهد شد.  تر کمتر شده و ضریب اهمیت کالاهای ضروری(، ضریب اهمیت کالاهای لوکس۱405)احتمالاً پایان سال 



 

 

-طریق طبقه  2کرد خانوارها(« به  کل )یعنی کل هزینه( ضریب اهمیت کالاهای و خدمات مصرفی خانوارها، »شاخص۱در جدول )

ها،  خوراکیهای اصلی »شود و در روش دوم به گروهشود. در شیوه اول به دو دسته کلان »کالاها« و »خدمات« تقسیم میبندی می

-ها نیز به نوبه خود به زیربخششود. هر کدام از این دسته« قسمت میغیرخوراکی و خدمات  یکالاها « و »ها و دخانیاتآشامیدنی 

 شوند.  های متعددی تقسیم می
 

 بندی کلی تقسیم –( 100(: ضریب اهمیت کالاها و خدمات مصرفی خانوارها به تفکیک استان )از 1جدول )

 غیر خوراکی و خدمات  ی کالاها ها ها و آشامیدنیخوراکی خدمات  کالاها  استان 

 5۶/70 44/2۹ ۸2/47 ۱۸/52 کل کشور 

 4۱/۶۸ 5۹/3۱ 2۸/37 72/۶2 آذربایجان شرقی  

 ۶۱/۶۶ 3۹/33 20/3۸ ۸0/۶۱ آذربایجان غربی 

 5۱/۶7 4۹/32 ۶۶/40 34/5۹ اردبیل 

 57/7۱ 43/2۸ ۸5/4۸ ۱5/5۱ اصفهان 

 ۸۹/74 ۱۱/25 4۶/52 54/47 البرز 

 ۱4/۶0 ۸۶/3۹ 7۹/34 2۱/۶5 ایلام 

 بوشهر 
 ۸3/۶0 ۱7/3۹ ۹4/3۶ 0۶/۶3 مقدار 

 27 5 22 ۱0 رتبه

 0۹/7۸ ۹۱/2۱ 74/۶3 2۶/3۶ تهران 

 3۶/۶0 ۶4/3۹ 5۱/32 4۹/۶7 چهارمحال و بختیاری 

 ۸۱/۶0 ۱۹/3۹ 74/3۱ 2۶/۶۸ خراسان جنوبی 

 22/۶۹ 7۸/30 45/42 55/57 خراسان رضوی 

 ۶۱/۶0 3۹/3۹ 03/3۸ ۹7/۶۱ خراسان شمالی 

 24/۶۱ 7۶/3۸ 52/34 4۸/۶5 خوزستان 

 45/70 55/2۹ 0۹/37 ۹۱/۶2 زنجان 

 0۶/۶2 ۹4/37 ۸۶/3۸ ۱4/۶۱ سمنان 

 ۱۶/۶۱ ۸4/3۸ ۱5/34 ۸5/۶5 سیستان و بلوچستان 

 43/۶۹ 57/30 53/47 47/52 فارس 

 ۹۸/۶۶ 02/33 2۶/43 74/5۶ قزوین 

 2۱/۶۸ 7۹/3۱ ۶2/3۹ 3۸/۶0 قم

 57/۶۱ 43/3۸ 73/33 27/۶۶ کردستان 

 75/۶۱ 25/3۸ ۸5/3۶ ۱5/۶3 کرمان 

 5۱/۶2 4۹/37 ۹۸/3۶ 02/۶3 کرمانشاه 

 ۸7/۶5 ۱3/34 ۶2/34 3۸/۶5 کهگیلویه و بویراحمد 

 7۹/۶۹ 2۱/30 ۶2/3۸ 3۸/۶۱ گلستان 

 ۸۶/7۱ ۱4/2۸ 55/4۸ 45/5۱ گیلان 

 7۱/۶۱ 2۹/3۸ 33/37 ۶7/۶2 لرستان 

 ۶۹/۶۹ 3۱/30 ۸۶/4۱ ۱4/5۸ مازندران 

 05/۶5 ۹5/34 30/32 70/۶7 مرکزی 

 ۱5/۶۸ ۸5/3۱ 25/3۹ 75/۶0 هرمزگان 

 2۹/70 7۱/2۹ 52/45 4۸/54 همدان 

 ۹3/۶4 07/35 ۹4/42 0۶/57 یزد 



 

 

 بندی کالا/خدمات بر اساس طبقه 

 درصد خدمات  ۸2/47درصد کالا و  ۱۸/52 متوسط کشور:

 درصد خدمات  ۹4/3۶درصد کالا و   0۶/۶3 استان بوشهر:

 درصد خدمات  74/3۱درصد کالا و  2۶/۶۸جنوبی با خراساناستان اهمیت خدمات:اهمیت کالا/کمترین ضریببیشترین ضریب

 درصد خدمات  74/۶3درصد کالا و  2۶/3۶استان تهران با  کمترین ضریب اهمیت کالا/بیشترین ضریب اهمیت خدمات:
 

 بندی خوراکی/غیرخوراکی بر اساس طبقه 

 درصد غیرخوراکی  5۶/70درصد خوراکی و  44/2۹ متوسط کشور:

 درصد غیرخوراکی  ۸3/۶0درصد خوراکی و  ۱7/3۹ استان بوشهر:

 درصد غیرخوراکی ۱4/۶0درصد خوراکی و  ۸۶/3۹استان ایلام با  اهمیت غیرخوراکی:خوراکی/کمترین ضریباهمیتضریببیشترین

 درصد غیرخوراکی 0۹/7۸درصد خوراکی و  ۹۱/2۱تهران با استان غیرخوراکی:اهمیتخوراکی/بیشترین ضریباهمیتضریبکمترین
 

 نرخ تورم: 

دوره   یک اقتصاد در طول  یککالاها و خدمات در   یمتق یدر سطح عموم یدارمستمر و پا یشافزابراساس تعریف استاندارد، »تورم، 

 یر ( دوازده ماه اخیتواند نسبت به ماه قبل )تورم ماهانه(، ماه مشابه سال قبل )تورم نقطه ایدوره مشخص م  ینا  .مشخص است

 «نسبت به مدت مشابه سال قبل )تورم سالانه( باشد.

درصد    ۸/43درصد بوده است. در این سال استان تهران با نرخ تورم    ۶/50نرخ تورم کشور    ۱404(، در سال  2بر اساس جدول )

درصد بالاترین میزان تورم را به خود اختصاص داده است. تورم سالانه استان    0/5۹بهترین شرایط را داراست و استان کردستان با  

نیز   از شاخص  ۶/4۹بوشهر  اینکه تورم یکی  با وجود  بوده است.  اقدامات و  درصد  از  اقتصاد است و تغییرات آن متأثر  های کلان 

دهد  درصدی مقدار بیشترین و کمترین نرخ تورم استانی، نشان می  ۱5اتفاقات ملی و فراملی است؛ اما با این حال تفاوت بیش از  

ترین عامل که  تواند بر نرخ تورم تأثیر داشته باشد. اصلیها و انجام اقدامات کنترلی محلی، میسایر عوامل از جمله تدوین برنامه

استان تفاوت نرخ تورم در  بازه زمانی مشخص( میباعث  استانها )در یک  اهمیت کالاها و خدمات مصرفی در  های  شود، ضریب 

می  ... و  نیاز  مصرف،  فرهنگ  انتخاب،  سلیقه،  نشانگر  نوعی  به  اهمیت  ضریب  است.  میمختلف  اهمیت،  باشد.  ضریب  گفت  توان 

 . دهد»تقاضا« را شکل می
 بندی کالا/خدمات بر اساس طبقه 

 درصد خدمات  ۶/37درصد کالا و   ۸/۶۱ متوسط کشور:

 درصد خدمات  ۱/3۸درصد کالا و   5/55 استان بوشهر:

 درصد کمترین  ۸/52درصد بیشترین و استان خراسان جنوبی با  3/۶۸شمالی با خراساناستان نرخ تورم کالاها:

 درصد کمترین  2/33درصد بیشترین و استان زنجان با   ۸/4۶استان کهگیلویه و بویراحمد با  نرخ تورم خدمات:
 

 بندی خوراکی/غیرخوراکی بر اساس طبقه 

 هادرصد غیرخوراکی ۸/4۱ها و درصد خوراکی 3/۶۸ متوسط کشور:

 ها درصد غیرخوراکی 2/4۱ها و درصد خوراکی 0/۶0 استان بوشهر:

 درصد کمترین 7/5۶درصد بیشترین و استان خراسان جنوبی با  ۸/77البرز با   استان ها:نرخ تورم خوراکی

 درصد کمترین  0/3۶درصد بیشترین و استان تهران با  2/5۱استان ایلام با  ها:نرخ تورم غیرخوراکی

 



 

 

 بندی کلی تقسیم –(: نرخ تورم کالاها و خدمات مصرفی خانوارها به تفکیک استان )درصد( 2جدول ) 

 غیر خوراکی و خدمات  ی کالاها ها ها و آشامیدنیخوراکی خدمات  کالاها  شاخص کل  استان 

 41.8 68.3 37.6 61.8 50.6 کل کشور 

 46.2 70.6 39.6 63.8 54.5 آذربایجان شرقی 

 49.4 69.2 42.9 64.5 56.3 آذربایجان غربی 

 46.5 61.8 45.8 56.5 52.3 اردبیل 

 43.9 63.6 41.1 58.6 50 اصفهان 

 39.3 77.8 33.6 68.1 50 البرز 

 51.2 67 45.6 64.4 58 ایلام 

 بوشهر 
 41.2 60 38.1 55.5 49.6 مقدار 

 26 30 20 30 26 رتبه

 36 66.5 33.9 59.4 43.8 تهران 

 49.2 65.6 43 62.6 56.2 چهارمحال و بختیاری 

 40.9 56.7 36.8 52.8 47.6 خراسان جنوبی 

 42.2 71.9 39.8 61.1 52.6 خراسان رضوی 

 44.4 75.1 39.6 68.3 57.3 خراسان شمالی 

 48.4 67.5 46 62.3 56.8 خوزستان 

 42.8 70.8 33.2 63.3 52.2 زنجان 

 45.1 72.9 40.6 67.3 56.9 سمنان 

 45.3 64 39.1 59.7 54 سیستان و بلوچستان 

 43.5 73.6 40.1 65.2 54 فارس 

 41.6 74.4 37 66.2 53.2 قزوین 

 43.5 60.3 38.4 56.8 49.3 قم

 50.1 71.6 45.8 65.4 59 کردستان 

 39.8 61.1 36.4 55.8 48.7 کرمان 

 42.3 69.4 36.6 63.1 53.8 کرمانشاه 

 48.2 70.8 46.8 61.8 56.5 بویراحمد کهگیلویه و  

 46.9 70 37.6 64.8 54.8 گلستان 

 42.8 64.4 37.1 61.1 49.5 گیلان 

 48.5 71 43.7 66.4 58.2 لرستان 

 44.1 66.2 40.4 59.3 51.5 مازندران 

 48 73 41.8 65.2 57.8 مرکزی 

 49.1 69.3 40.8 65.5 56.2 هرمزگان 

 40.7 69 33.6 63.1 50.3 همدان 

 42.8 72.8 37.6 64.6 52.7 یزد 

 

 همبستگی نرخ تورم با ضریب اهمیت:

شود، در این نوشتار های گوناگون میهای مختلف کالایی در استانبا توجه به اینکه ضریب اهمیت موجب تفاوت تقاضا برای گروه

های مختلف کالاها و خدمات مصرفی  زیربخشها و  تلاش شده تا با تعیین ضریب همبستگی بین نرخ تورم و ضریب اهمیت بخش



 

 

انتظار می   3های کالایی به  رود رابطه بین تورم و ضریب اهمیت گروهخانوارها، شدت و جهت همبستگی آنها تعیین گردد. قطعاً 

 .دسته کلی »دارای رابطه مستقیم«، »دارای رابطه معکوس« و »بدون رابطه« تقسیم شوند
 

  یافته ها
و    ۱۱،  ۱0،  ۹های  )شکلبر اساس تحقیق انجام شده، بیشترین رابطه مستقیم بین تورم و ضریب اهمیت در زیربخش »دخانیات«  

،  5های  )شکلو کمترین رابطه مربوط به »آموزش«  (  4و    3،  2،  ۱های  شکل، بیشترین رابطه معکوس در زیربخش »مسکن« )(۱2

 ( بوده است. ۸و   7، ۶
 مسکن  -(: نرخ تورم سالانه کالاها و خدمات مصرفی خانوارها2شکل )  مسکن -اهمیت کالاها و خدمات مصرفی خانوارها(: ضریب 1شکل )

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

47.7 44.5 41.3 38.2 35.0 31.9 28.7 25.5 22.4 19.2 حد پایین

50.8 47.7 44.5 41.3 38.2 35.0 31.9 28.7 25.5 22.4 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 

 

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

52.8 50.2 47.6 45.0 42.4 39.7 37.1 34.5 31.9 29.3 حد پایین

55.4 52.8 50.2 47.6 45.0 42.4 39.7 37.1 34.5 31.9 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 
 

   
 (: نمودار ضریب اهمیت و نرخ تورم مسکن 3شکل )

 

 
 (: نمودار همبستگی نرخ تورم با ضریب اهمیت مسکن4شکل )

 



 

 

 آموزش  -(: نرخ تورم سالانه کالاها و خدمات مصرفی خانوارها6شکل )  آموزش  -خدمات مصرفی خانوارها(: ضریب اهمیت کالاها و 5شکل )

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

1.38 1.25 1.13 1.01 0.88 0.76 0.64 0.51 0.39 0.26 حد پایین

1.50 1.38 1.25 1.13 1.01 0.88 0.76 0.64 0.51 0.39 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 

 

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

69.3 64.1 58.9 53.7 48.5 43.2 38.0 32.8 27.6 22.4 حد پایین

74.5 69.3 64.1 58.9 53.7 48.5 43.2 38.0 32.8 27.6 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 
 

 
 (: نمودار ضریب اهمیت و نرخ تورم آموزش 7شکل )

 

 
 (: نمودار همبستگی نرخ تورم با ضریب اهمیت آموزش 8شکل )

 
 



 

 

 دخانیات -(: نرخ تورم سالانه کالاها و خدمات مصرفی خانوارها10شکل )  دخانیات -خانوارها(: ضریب اهمیت کالاها و خدمات مصرفی 9شکل )

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

1.22 1.09 0.97 0.84 0.71 0.59 0.46 0.34 0.21 0.08 حد پایین

1.34 1.22 1.09 0.97 0.84 0.71 0.59 0.46 0.34 0.21 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 

 

■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ ■ رنگ

72.7 67.6 62.4 57.3 52.2 47.1 42.0 36.8 31.7 26.6 حد پایین

77.8 72.7 67.6 62.4 57.3 52.2 47.1 42.0 36.8 31.7 حد بالا

راهنمای نقشه

دریای خ ر

خلی  فارس

دریای عمان

 
 

 
 (: نمودار ضریب اهمیت و نرخ تورم دخانیات11شکل )

 

 
 (: نمودار همبستگی نرخ تورم با ضریب اهمیت دخانیات12شکل )

     

 



 

 

  گیریبحث و نتیجه
نتیجه گیری، نکات   این بخش )قسمت  در بخش  اول  پاراگراف  انجام شده در کار، به صورت خلاصه توضیح داده شوند. در  مهم 

بحث(، پژوهشگر یافته های خود را با یافته های دیگر پژوهشگران مورد مقایسه قرار داده و مشخص می نماید که  تا چه حد یافته  

 های او در راستای یافته های دیگران و یا با آنها مغایر است. در پاراگراف دوم این بخش باید پیشنهادات ارائه شود. 

بر اساس گزارشات مرکز آمار ایران، برای تدوین و ارائه اطلاعات جداول نرخ توورم و همچنوین ضوریب اهمیوت، کالاهوا و خودمات 

بخوش اصولی  2مصورفی بوه بنودی اول، کالاهوا و خودمات شوند. بر مبنوای تقسویمبندی میمصرفی خانوارها به دو صورت تقسیم

ها و دخانیوات« و »کالاهوای غیرخووراکی و ها، آشامیدنیبخش اصلی »خوراکی  2»کالاها« و »خدمات« و در تقسیم بندی دوم، به  

 گروه کالایی وجود دارد.  ۹شوند. در زیربخش »کالاهای غیرخوراکی و خدمات« نیز خدمات« قسمت می

های یادشده، ضریب همبسوتگی آنهوا احصوار گردیود. ایون ها و زیربخشبا رسم نمودار همبستگی نرخ تورم و ضریب اهمیت بخش

 باشد:( می3روابط به شرح جدول )

 
 (: بررسی ضریب همبستگی بین نرخ تورم و ضریب اهمیت بخش/ گروه کالایی3جدول )

 بررسی ضریب همبستگی بین نرخ تورم و ضریب اهمیت  

 بخش/گروه کالایی 

ضریب همبستگی  

(r ) 
 قدرت همبستگی جهت همبستگی

 های اصلی بخش

 )کالا/خدمات( 

 بسیار ضعیف  معکوس  -04/0 کالاها 

 متوسط  معکوس  -4۹/0 خدمات 

 های اصلی بخش

 )خوراکی/غیرخوراکی( 

 بسیار ضعیف  معکوس  -۱۸/0 ها ها و آشامیدنیخوراکی

 متوسط  مستقیم  + 52/0 دخانیات 

 متوسط  معکوس  -47/0 کالاهای غیرخوراکی و خدمات 

های کالاهای  زیربخش

 غیرخوراکی و خدمات 

 ضعیف  مستقیم  + 2۶/0 پوشاک و کفش 

 قوی معکوس  -5۹/0 مسکن

 بسیار ضعیف  معکوس  -0۹/0 مبلمان و لوازم خانگی 

 بسیار ضعیف  معکوس  -07/0 بهداشت و درمان 

 بسیار ضعیف  معکوس  -۱۱/0 حمل و نقل 

 بسیار ضعیف  معکوس  -03/0 ارتباطات 

 متوسط  مستقیم  + 40/0 تفریح و فرهنگ 

 بسیار ضعیف  معکوس  -02/0 آموزش

 ضعیف  معکوس  -2۶/0 هتل و رستوران 

 

دسته »دارای رابطه مستقیم«، »دارای رابطه معکوس« و »بودون   3های کالایی به  ها و گروهرود روابط بخشهمانگونه که انتظار می

 رابطه« تقسیم شوند. 

شوود. در کالاهوای دارای رابطوه معکووس، بوا در کالاهای دارای ارتباط مستقیم، با افزایش ضریب اهمیت، نرخ تورم نیز بیشتر موی

شود و بالاخره در مورد کالاهای بدون رابطه، تغییرات نرخ تورم تابعی از ضوریب اهمیوت افزایش ضریب اهمیت، نرخ تورم کمتر می

 نیست.

( اسوت وگرنوه اگور اطلاعوات ۱404های مختلف در یک زمان خاص )سوال لازم به ذکر است این تحقیق مربوط به اطلاعات استان

های مختلف بررسی شود، نتیجه متفاوت خواهد بود. چرا که بوا افوزایش مربوط به ضریب اهمیت و نرخ تورم در یک استان در سال

 شود.نرخ تورم، قطعاً ضریب اهمیت کالاهای ضروری بیشتر و ضریب اهمیت کالاهای لوکس کمتر می



 

 

 »دخانیات«، »پوشاک و کفش« و »تفریح و فرهنگ« های کالایی دارای رابطه مستقیم:ها و گروهبخش

 »خدمات«، »کالاهای غیرخوراکی و خدمات«، »مسکن« و »هتل و رستوران« های کالایی دارای رابطه معکوس:ها و گروهبخش

گروهبخش و  رابطه:ها  بدون  کالایی  »خوراکی  های  نقل«،  »کالاها«،  و  »حمل  درمان«،  و  »بهداشت  خانگی«،  لوازم  و  »مبلمان  ها«، 

 .»ارتباطات« و »آموزش«

 

   منابع
 ۱405،  مرکز آمار ایرانانتشارات  ،  مصرف کننده  متی شاخص قگزارشات  

 ۱405کشور،    وزارت  گزارشات  ،ها رصد تورم استان یسند مل ،  و همکاران  هادی  افکار،دل

 ریزی استان بوشهر و برنامه   تیریرسانی سازمان مدپایگاه اطلاع

 
  

 


